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Ohne stérenden Motorenlarm
fahren, nur vom Wind getrieben,
eine Fahrt in den letzten
Freiraumen der Lifte und
traumhafte Landschaften unter
sich. Das Erlebnis des Schwebens
in der Unendlichkeit des

Himmels...
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Der Traum des Menschen, sich wie ein Vogel in die Lifte zu erheben wurde im Jahre
1783 Wirklichkeit. Die Gebriuder Montgolfiere lieRen ihren ersten Heil3luftballon, die
nach ihnen benannte 43 5 6 erstmals in Frankreich aufsteigen. Der heutige
Heiluftballon unterscheidet sich von seinen Urahnen nur durch seine moderne
Technik, das Prinzip ist das gleiche geblieben:

Die Luft in der Ballonhulle wird erhitzt und erzeugt somit Auftrieb.

Die Ballonhillen vergangener Zeiten bestanden aus Papier und Baumwolle, heute
sind sie aus Spezialnylon gefertigt. Geheizt wird auch nicht mehr mit Holz und Stroh,
sondern mit handelstublichem Propangas. Nur die Koérbe sind nach wie vor aus
Weiden- und Rohrgeflecht hergestellt. Ein Heil3luftballon hat eine Grél3e von zwei-
bis zehntausend Kubikmetern Inhalt. Reiseroute und Geschwindigkeit bestimmt allein
der Wind.

Kein Zweifel, der Ballon zahlt zu den ganz besonderen Lieblingen am Himmel. Wann
immer eine dieser buntschillernden Kugeln am Horizont auftaucht, weckt sie
Wehmut, Faszination und das Gefiihl von Abenteuer.

Der Ballon ist ein Symbol von beinah unbegrenzter Freiheit geworden.

In den vergangenen Jahren hat sich der Hei3luftball ~ on
daher auch immer als ein sehr

wirksames PR- und Werbemittel erwiesen.




Ein HeiBluftballon kénnte auch mit lhrem Firmenlogo aufsteigen und auf vielen
Fahrten durch die Liufte von unzahligen Menschen bewundert werden. Unsere
Fahrgebiete sind Koln, Lindlar, Remscheid, Krefeld, Erkelenz und Duren.

Ihre Mdglichkeiten dies zu realisieren sind in nachfolgenden Punkten beschrieben.

Die Kosten fur das Ballonfahren unterteilt man generell in zwei Kostenarten:

Einmalige Anschaffungskosten

Laufende Kosten

Die laufenden Kosten wie Betriebskosten, Haftpflichtversicherung usw. gehen in der

Regel zu Lasten des Luftfahrtunternehmens.
Die fur Sie wesentlichen Kosten  sind also die einmaligen Anschaffungskosten.
Diese sind sehr individuell und abhéngig von ,Design-Winschen* und der Gro3e des

Ballons.

Bei Interesse kdnnen wir mit Ihnen in einem personlichen Gesprach eine Beispiel-

rechnung unter Berlcksichtigung spezieller Winsche und Ausfiihrungen gestalten.

Wenden Sie sich in diesem Falle an lhren personlichen Ansprechpartner:

Herrn Alfred Borger (auch Mobil erreichbar unter = 0171-1050191)




Je nach individueller Vereinbarung zwischen dem Sponsor und dem Betreiber des
Ballons, wirden die Anschaffungskosten durch den Sponsor fir den ga nzen

Ballon oder nur die Hulle abgedeckt werden.

Entsprechend werden auch die Besitzverhéltnisse und alle anderen wesentlichen
Punkte miteinander vereinbart.

Als Gegenleistung erhalten Sie ein

sehr wirksames PR- und Werbemittel,

das eine Lebensdauer

von ca. 5 — 7 Jahren hat.

Interessant ist auch die Werbung rund um das gesamte Ballon-Umfeld, zum Beispiel
auf den Begleitfahrzeugen mit Transportanhanger und auf der Kleidung des

Ballonteams.




Generell gibt es eine grol3e Vielfalt von PR — Méglichkeiten, wie:

Ballonstart bei Einweihungsfeiern
Fahrten mit Geschéftspartnern
Ballonfahrt fiir gute Kunden
Wettbewerbsgeschenke

Taufe des Ballons
Werbeaufkleber/Pins des Ballons
kleine Werbegeschenke (give aways)

USW.
All diese PR — Mdglichkeiten sind aber nur punktuell.
Das PR- und Werbemittel par excellence ist aber
der normale Ballonbetrieb.
Im Schnitt durch das Jahr ist ein Ballon jede Woche mehr als einmal in der Luft. Der
Durchschnitt der letzten 18 Jahre betrug ca. 70 Fahrten pro Jahr. Das Gebiet bezieht

sich auf Teile von NRW, im speziellen aber auf die Raume KélIn, Lindlar, Remscheid,

Erkelenz, Diren und Krefeld.

Dazu kommen noch die Teilnahme an Ballonwochen und/oder Ballontreffen.
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Design — Méglichkeiten

Der Gestaltung der Ballonhiille in Bezug auf Farbe und Design sind fast keine
Grenzen (...aul3er Kosten) gesetzt.
Die Farbe der Ballonhlle ist frei wahlbar und entspricht meistens den ,Hausfarben*

des Sponsors. Ebenso ist die Farbe des Firmenlogos frei wahlbar.

Die Werbung wird je nach Anforderung eingenédht, aufgendht und/oder mit
Spezialfarbe aufgemalt (airbrush). So wird eine Dreidimensionalitat erreicht, die mit

herkdmmlichen Mitteln nicht erreicht werden kann.

Es gibt verschiedene Ballonhersteller. Sie unterscheiden sich meist nur im Preis und
in der Anwendung des Ballons im Fahrbetrieb. Wichtige Hersteller von Ballonen sind
zum Beispiel:

Cameron (England), Ultra Magic (Spanien), Kubicek (Tschechien), Lindstrand
(England), Schroder (Deutschland) usw.

In der Abklarungsphase fiir die Anschaffung eines Ballons, werden von den

namhaften Herstellern genaue Offerten verlangt.







Die Fahrt eines HeiRRluftballons besteht aus den vier Phasen:

Vorbereitung
Fullen
Fahren

Landen

Fur all diese Phasen ist immer eine Hilfs- bzw. Bodenmannschaft notwendig. Ballon-
fahren ist also kein Sport fur Einzelkampfer, sondern immer ein Mannschaftssport.
Die Bodenmannschaft besteht in der Regel aus ein bis zwei ausgebildeten Personen.
Es ist jedoch auch meist Ublich, dass die Passagiere und evtl. Zuschauer fur Hilfsar-

beiten mit eingesetzt werden.
Mindestens ein bis zwei Personen sind notwendig fur:

die Bereitstellung und das Aufriisten des Ballons
die Begleitung des Ballons mit Fahrzeug und Anhanger
die Funkstation am Boden

das Bergen und Einpacken des gelandeten Ballons

Die Bodenmannschaft wird vom Piloten bzw. Luftfahrtunternehmen gestellt und
entsprechend ausgebildet.

Die komplette Ballonausrustung lasst sich leicht auf einem ein- oder zweiachsigen
PKW-Anhanger transportieren. Als Zugfahrzeug sind Landrover Defender mit perma-
nent Allrad Antrieb ideal und bewahrt. Die notwendigen Fahrzeuge werden vom Luft-

fahrtunternehmen gestellt.
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